
ПРИВЕТ!
DIGITAL МАРКЕТИНГ

КАК СПЛАНИРОВАТЬ СВОЙ БЮДЖЕТ
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Юрий Кухальский
CEO, SaveUs

Руководитель проекта SaveUs, маркетинговый консультант SpurIT, 

Endpass. Учредитель Digital агентства Link Media.
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НИЗКИЕ ЗАТРАТЫ ВЫСОКИЕ ЗАТРАТЫ
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1
Есть сформированный
спрос

2
Есть органический
трафик

3
Есть портрет
аудитории

4
Есть измеримые
цели

КОМУ И ЗАЧЕМ НУЖНО РЕКЛАМИРОВАТЬСЯ
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РЕКЛАМНЫЕ ПЛАТФОРМЫ И КОМУ ОНИ НУЖНЫ

INSTAGRAM

FACEBOOK

YOUTUBE

GOOGLE ADS
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YANDEX
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GOOGLE
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FACEBOOK
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SEO

1

2

3

4

6

5

Нужный результат

Платформа сайта

Объем семантики

Самостоятельные
работы

Исполнитель

Ожидаемые сроки

Конечная стоимость

7

8
Бэклинки
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ПОДСЧЕТ МЕДИАПЛАНА

1200
Прогноз по

кликам

$2
Стоимость
клика (CPC)

500
Ожидаемые
конверсии

25%
Комиссия
агентства

$500
Стоимость
работы
агентства

((Прогноз по кликам или конверсиям Х СPC или CPA) X

X Комиссию агентства) + Стоимость работ агентства = Ваш бюджет



Что выбрать:

агентство, 

фриланс или
себя?
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АГЕНТСТВО
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ГАРАНТИИ

ВРЕМЯ

ЦЕНА
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ГАРАНТИИ

ВРЕМЯ ЦЕНА

ФРИЛАНС
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ДЕЛАТЬ САМОМУ

4

5
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7

ГАРАНТИИ ВРЕМЯ

ЦЕНА
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ЧТО МОЖНО СДЕЛАТЬ САМОМУ
5

6

7

Подобрать ключевые и
минус слова01

Написать текста
объявлений02

Подобрать
аудитории03

Спланировать и заранее
сформулировать метрики04

Проверить сайт по
чек-листам01

Определить
семантическое ядро02

Обозначить план
трафика и сроки03

Выдавать задания по
чек-листу04

Запустить05 Просить публиковать
ссылки без nofollow05

Р
ЕК

Л
А

М
А

S
E
O



1

2

3

4

5

НА ЧЕМ НЕЛЬЗЯ ЭКОНОМИТЬ
6

7

Фиксирования
конверсий

Подключение
аналитик

Подведение
результатов по заранее

заданным метрикам

Мониторинг
рекламы

Дальнейшее
планирование
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ЛАЙФХАКИ7

FacebookGoogle

Google для
некоммерческих
организаций

НДС Facebook

СМИ

Просите ставить
полноценные

ссылки
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Спасибо за внимание!

Время вопросов

https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/

https://wordstat.yandex.ru/

https://www.facebook.com/ads/planner

https://www.process.st/checklist/new-facebook-ads-creation-checklist/

https://backlinko.com/seo-checklist

https://www.vazooky.com.au/r/google-ads-guide/

https://vk.com/ads

https://vk.com/away.php?to=https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/&cc_key=
https://vk.com/away.php?to=https://wordstat.yandex.ru/&cc_key=
https://www.facebook.com/ads/planner
https://vk.com/away.php?to=https://backlinko.com/seo-checklist&cc_key=
https://vk.com/ads

